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Tabaksindustrie ziet nieuw
kabinet niet als bedreiging

De aanwezigheid van de D66-be-
windslieden Els Borst en Hans Wij-
ers op de departementen van
Volksgezondheid en Economi-
sche Z’Ikel\

heeft vooralsnog
volgen voor het tabaksre-
rIameelen‘l zo verwacht de ta-

partij die in zijn verkiezingspro-
gramma een totaalverbod op ta-
baksreclame had opgenomen. In
het regeerakkoord wordt evenwel
met geen woord gerept over ta-
baksreclame.

,De bewindslieden zullen het
kabinetsbeleid vertolken en dan

Van den Biggelaar
2¢. )nline-dienst op

Uitgever Maarten van den Biggelaar
(VDB[Hachette) onderzoekt sa-
men met binnen- en buitenlandse
partners een Nederlandse online-
dienst die volledige toegang tot
Internet moet gaan bieden. VDB
voert besprekingen met onder
meer KPN over mogelijke vormen
van participatie. Het project ver-
keert nog in een onderzoeksfase,
maar Van den Biggelaar is er van
overtuigd dat de dienst binnen af-
zienbare tijd operationeel wordt.

Het ligt niet in de bedoeling om
denieuwe dienst aan bestaande ti-
tels als Quote, Elle en Santé te kop-
pelen. Wel zal een zekere synergie
worden nagestreefd. Abonnees

gebruik maken van
email-faciliteiten, spelletjes spe-
len en nieuws oproepen. Ook l\m
‘pallerlei gebieden advies wor-
ingewonnen, buvommm
door beleggers.

Voor grote adverteerders ziet
Van den Biggelaar in de beginfase
beperkte mogelijkheden: ,We
gaan naar schatting van start met
z0'n 10.000 abonnees. Pas als dat
aantal vertienvoudigt, ontsluiten
wevooradverteerders een belang-
rijke groep consumenten.”

Eerder meldde Veronica een
soortgelijk initiatief dat eind dit
jaar al operationeel wordt onder
de naam Veronica Online. Deze
dienst wordt nadrukkelijk gekop-
peld aan de Veronica-gids.

maakt het niet zo veel uit van wel-
ke partij ze zijn”, meent de voor-
hting Sigaretten

Industrie, Willem Jan Roelos

De afspraken die het vorige ka-
binet maakte met de Tweede Ka:
mer en de tabaksindustrie zullen
gewoon overeind blijven, denkt
Roelofs. Wel zal de nu lopende t2
bakscode aan het eind van dit jaar
geévalueerd worden. Roelofs:
. We praten dan alleen over de na-
leving van de code die een looptijd
heeft van 5 jaar.”

De algemene verwachting op
het departement van Volksg

zondheid is dat verdere beperking
van tabaksreclame vooral door
Europese wetgeving in ga 1
worden gezet. In Engeland wordt
momenteel in het Hogerhuis ge-
sproken over verdere beperkin-
gen en in de tweede helft van dit
jaar neemt Frankrijk, dat sterke
reclamebeperkingen kent, de lei
ding van de Europese Unie op
h. Bovendien komen in 1995 de
candinavische landen bij de EU.
Zij kennen al een totaalverbod op
tabaksreclame. Dan wijzigen de
stemverhoudingen zich binnen
de EU, hopen de ambtenaren op
het ministerie. Roelofs is minder
somber: ,Nederland heeft in de
EU altijd gekozen voor zelfregule-
ring en was daarom tegen een to-
taalverbod. Ook dat zal nu niet
veranderen.”

Omroepen in drtu-proje

Het Hilversumse Itcom, dat in ol

tober een eenvoudige vorm van
interactieve tv introduceert, heeft
afspraken met de Tros gemaakt
voor het toevoegen van response-
mogelijkheden aan tv-program-
ma's. De Tros zal een belan

rijke rol spelen bij de introductie
van het zogenaamde InTouch-sys-
teem: in programmablad Tros
Kompas zullen Tros-leden worden
opgeroepen een Settop-box van It-
com te laten installeren. Naast de
Tros, voert Itcom overleg met
KRO, NCRV en AVRO over samen-

werking. Deze gespfekken verke-

ren in de afrondefide fase.
Momenteel tef

schillende advy

king van hu

g
adverteerders
ctie mee zul-

niet zeker dat de2
ook na marktintro
len doen.

-a-h-bladen strijd in Rotterdam

Uitgever Dagbladunie ontketent
een concurrentieslag met Wege-
ner door in de omgeving van Rot-
terdam een aantal nieuwe huis-
aan-huisbladen op de markt te
brengen. De bestaande uitgaven
van dochter-uitgeverij Maasstad
‘Weekbladen worden met acht ti-
tels uitgebreid. De totale oplage
wordt 620.000, wat 280.000 exem-
plaren meer is dan nu.

De nieuwe edities onder de noe-
mer Maas Post verschijnen in de
periferie van het Cebuco-gebied

, zoals het Waterweggebied. In
één geval gaat het om de overna-
me van een bestaande titel, De
Schakel.

De titels vormen een concur-
rent van De Havenloods/Het Zuji

den van Wegener. De oprichting
van de titels is een direct gevolg
van de overname van Sijthoff Pers
door Wegener, in plaats van Dag-
bladunie. Rotterdams Dagblad,
waarvan de helft in handen van
Sijthoff was, kwam geheel in han-
denvan Dagbladunie. Door dever-
wachte integratie van huis-aan-
huis-bladen van Wegener en Sijt-
hoff denkt Dagbladunie dat er
ruimteis ontstaanvoor de nieuwe
ungwen

Maasstad Weekbladen gaat
commercieel samenwerken met
het Rotterdams Dagblad, waarbij
doorplaatsingstarieven worden
aangeboden. Vanaf januari ont
staat één BV voor de h-ah-bladen
en het dagbla

Vlak na Drum komt nu 0ok Peter Stuyvesant met een nieuwe commercial in

de bioscoop, die een groot beroep doet op het associati

rermogen van de

Kijker. Het thema 'There are no borders’ is in juni breed geintroduceerd op

posters en in bladen. De fil:

: een reeks zwartjwit beelden, doorspekt met

Tosse opmerkingen in voice over. Titels maken gewag van de locatie: het ei-
land Bimini, voor delust van Miami. Rothmans meldt dat de campagne een
eigentijdse vertaling is van 'De wereld van Peter Stuyvesant’ en dat de sfeer
van de commercial belangrijker is dan de begrijpelijkieid van het verhaal.
Decampagne is het werl van e eigen reclame-afdeling van Rothmans, met

als art director Klaas Reidinga. Produkti

Kenneth Hope.

Directors Film Company, regie:

Adformatien

Ara: Kuijvenhoven
volgt v.d. Broek op

‘Theo van den Broek (50) heeft de da-
gelijkse leiding van het reclame-
bureau Ara/BDDP overdragen aan
de van b-to-b zusterbureau Navar|
BDDP afkomstige Pieter Kuijvenho-
ven(51).,,Wij hebben met veel kan-
didaten extern contact gehad,
‘maar er was niemand bij die dui-
delijk beter was dan onze interne
kandidaat, Pieter Kuijvenhoven”,
zegt Van den Broek.

Hij blijft actief als voorzitter
van de groepsdirectie van Ara
BDDP en blijft verantwoordelijk
voor enkele (niet gespecificeerde)
Klanten. Kuijvenhoven behoudt
zijn functie_als algemeen direc-

7f Nav

Cosmopolitan gooit het n zijn re-
clame over een andere boeg. Niet
meer simpelweg de cover 'opbla-
zew’, maar een heus billboard in de
grote steden. En een boodschap die
zich uitdrukdkelijk richt tot een
mannelijk publiek. Jeff de Wolf en
Dieuwke Reehoorn ontwikkelden
het concept bij Benjamans, Van
Doorn-Euro RSCG, Vincent Kruyt
Jfotografeerde.

Per 1 oktober valt uitgeverij Ac-
cres uit Naarden onder het beheer
van de VNU Tijdschriftengroep.
Het geeft in Nederland het drie
maal per jaar verschijnende Ver-
huisblad uit. Daarnaast worden
tien Welke Koopgidsen gepubli-
ceerd. Voor de Belgische markt
produceert de Naardense uitgeve-
1ij 00k een verhuisblad (Het Ver-
huisblad[Emménager) en acht
gidsen. Accres blijft een zelfstan-
dige werkmaatschappij o.Lv. de
zittende directieleden.

Marga van Beek
doet reclame IBM

Marga van Beek (38) volgt Nico van
den Broek op als advertising en pro-
motion manager van IBM Neder-

. s afkomstig van de com-
municatie-afdeling van [BM en al
acht jaar werkzaam bij de compu-
terfabrikant in marketing- en
communicatiefuncties. Van den
Broek vertrok begin juni na wat
IBM een ,arbeidsconflict” noemt.
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